附件3：
杭州图书馆中心馆文创空间产品开发及运营项目
招募合作方遴选评分表

	技术分

	评估维度
	评估指标
	分值
	评分说明
	得分

	总体实力10分

	企业规模
	2分
	综合考虑员工数量、资本实力等来打分。
	

	
	行业影响力
	2分
	在行业内有较高知名度、有良好合作口碑。
	

	
	行业资质证书
	2分
	可包括股东或者是同一控股股东下关联企业所持有的证书，每提供一份得0.5分，最高2分。
	

	
	团队保障能力
	4分
	有充分地开展本项目文创开发的团队保障能力：
1.保障团队分工明确，具备丰富的文创开发和运营经验，最高2分。
2.人员配备合理，团队成员稳定。团队成员包括市场营销、产品设计、运营管理等专业人才，人员数量有保证，团队有较好的履行义务的能力，能提供三个月以上社保缴纳记录，最高2分。
	

	实践经验6分
	类似项目经验
	3分
	有类似项目经验次数
	

	
	项目完成绩效好
	3分
	过往项目完成质量高低
	

	文创产品开发能力
14分
	文创产品丰富程度
	5分
	1. 根据已开发的产品涵盖的门类多少、材质运用、款式多样性、设计新颖度等打分，最高得3分。
2. 针对杭图特色可开发的产品样式、设计构想等打分，最高2分。
	

	
	开发能力和经验
	3分
	有实物产品开发及转化能力。
	

	
	展销渠道
	5分
	有文创产品线下展销平台，每个得0.5分，最高3分；有文创产品线上展销平台，每个得0.5分，最高2分。
	

	
	IP商业化案例
	1分
	有成功案例：每提供一个成功案例的得0.5分，最高1分
	

	原创性展览、市集策划和举办能力
7分
	展览经验和能力
	3分
	策划的展览专业性、契合度和成果。
	

	
	市集运作经验和能力
	2分
	运作的市集成果和影响力。
	

	
	资源链接与业态丰富度
	2分
	能有效链接外部资源，丰富展览业态，加强观众互动。
	

	宣传推广能力
13分
	宣传渠道丰富度
	5分
	宣传渠道、营销经验、营销能力考量
	

	
	宣传效果
	6分
	1.能提供各社交媒体平台的分析报告、网站流量统计等材料的，得1分。
2.宣传效果好的得5分，宣传效果较好的得3分，宣传效果差的得1分。
	

	
	文化“走出去”举措
	2分
	有积极推动文化“走出去”的举措和能力
	

	执行能力10分
	5分
	具有妥善处理用户投诉的经验，能及时落实到位。
	

	
	5分
	具备快速解决问题的能力，反应能力强、工作效率高。
	

	合计
	60分
	得分
	



	商务分

	评估指标
	分值
	评分说明
	得分

	年文创开发生产款数
	5分
	年文创开发生产款数不少于50款，款数越多，得分越高。
	

	合作运营年最低营业额
	10分
	合作运营年最低营业额越高得分越高
	

	合作收益分成比例
	25分
	[bookmark: _GoBack]按合作运营年营业额分成，甲方比例越高得分越高。
	

	合计
	40分
	得分
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